
PLATAFORMAS
LÍDERES 

VÍAS DE
MONETIZACIÓN 

TEMPORALIDAD
DE LOS
CONTENIDOS 

FORMATO
DE LOS
CONTENIDOS 

ESTRATEGIAS 
DE
DESARROLLO 
DE MARCA Y 
AUDIENCIA

TWITCH
IGTV

INSTAGRAM
TIKTOK
YT SHORTS

DEZZER
SPOTIFY
YOUTUBE

S U S C R I P C I O N E S  Y  M I C R O D O N A C I O N E S

E V E N T O S  P R E S E N C I A L E S

M A R K E T P L A C E  D E  B I E N E S  Y  S E R V I C I O S

C O N T E N I D O  P A T R O C I N A D O

I N G R E S O S  P O R  P U B L I C I D A D

D E R E C H O S  D E  A U T O R / R A

Intensivo en uso de la imagen personal del principal creador del canal y del 
asociativismo con otros creadores con similar foco en sus marcas personales.

Intensivo en conocimiento aplicado al diseño o autoría de productos con un alto 
valor de propiedad intelectual o una identidad de marca multicanal y multicreador

FOCO EN PRODUCTO FOCO EN PERSONALIDAD 

Streaming con valor de IP 
incipiente y alto 
asociativismo.

(ej.: let´s chat, live gameplay) 

Contenido más bien corto y 
disruptivo que se optimiza 
vía su serialización.

(ej.: challenge, lip-sync, 
coreo)

Contenido serializado ante 
sucesos ordenados según 
calendario, con IP variable.

(ej.: vacaciones, navidad, 
torneo gaming)

Contenido más bien largo con 
valor de IP alto y perdurable.

(ej.: serie de humor, animación, 
documental, single musical con 
coreo y video)

Streaming con valor de IP 
alto y consolidado. 

(ej.: festival musical, torneo  
e-sport)
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Modelo estilizado de modalidades de desarrollo de contenidos
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